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二、说明、目录、图表目录

   目前， 家装需求主要来源于两个方面:一是新建住房， 二是存量住房改造或更新。 据数据统

计显示： 2017年全国房地产施工面积78.14亿平方米,竣工面积10.15亿平方米， 地产行业黄金

时期的高速增长为装修行业积累了大量库存,。 另外， 2017年我国二手房销售量为386万套， 

销售额5.8万亿， 交易额占全国房地产成交额的35.3% ， 较2016年略有下降， 但二手房装修市

场仍然巨大。2018年上半年全国商品房和住宅销售情况

   互联网家装是相对于传统家装的新型概念， 借助互联网开展业务。在网络信息化高速发展

的时代背景下，传统家装价格透明度低、工期冗长等缺点日益突显。互联网家装顺应天时应

运而生，为家装行业解决痛点提供了契机，伴随资本的热捧，一度达到星火燎原的态势。

   消费水平及需求直接带动装修差异，用户画像对消费人群进行特征提取、筛选，不同用户采

用不同的营销方式，提高营销服务覆盖率。

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国互联网家装行业发展趋势与战略咨询报告》共八章。

首先介绍了中国互联网家装行业市场发展环境、互联网家装整体运行态势等，接着分析了中

国互联网家装行业市场运行的现状，然后介绍了互联网家装市场竞争格局。随后，报告对互

联网家装做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网家装行业发展趋势与投资预测

。您若想对互联网家装产业有个系统的了解或者想投资中国互联网家装行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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五、北京五八信息技术有限公司

（一）布局互联网家装的战略

（二）布局互联网家装的优势

（三）互联网家装领域投资分析

第三节 其他上市公司互联网家装布局案例分析

一、万科企业股份有限公司

（一）互联网家装布局的背景



（二）进军互联网家装的优势

（三）进军互联网家装的不足

（四）互联网家装业务的布局

二、恒大地产集团有限公司

（一）互联网家装布局的背景

（二）进军互联网家装的优势

（三）进军互联网家装的不足

（四）进军互联网家装的战略

三、北京搜房科技发展有限公司

（一）进军互联网家装的优势

（二）进军互联网家装的难点

（三）互联网家装业务的布局

四、青岛海尔股份有限公司

（一）互联网家装布局的背景

（二）进军互联网家装的优势

（三）进军互联网家装的难点

（四）互联网家装业务的布局

五、苏宁云商集团股份有限公司

（一）互联网家装布局的背景

（二）进军互联网家装的优势

（三）互联网家装业务的布局

六、好莱客和索菲亚等软装公司

 

第八章互联网家装行业发展趋势与投资建议

第 一节 中国互联网家装行业十大发展趋势

一、产品趋势

二、研发趋势

三、细分趋势

四、个性化趋势

五、设计成本趋势

六、设计一体化趋势

七、合作趋势



八、工人趋势

九、智能家居趋势

十、效率趋势

第二节 中国互联网家装行业发展方向分析

一、O2O模式探索不断深化，线上线下衔接更顺畅

二、服务体系更为完善和健全，服务水平不断提升

第三节 家装企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第四节中国互联网家装行业的投资建议

一、互联网家装行业的投资方向建议

二、互联网家装行业的投资重点建议

三、互联网家装行业的发展重点建议

四、互联网家装行业的营销模式建议
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